


広告計画は立てられましたか？  
まず、広告物には次のようなねらいがあります。 

 

 

これらを実現する方法（情報媒体）として次のようなものが挙げられます。 

 

 

 

 

季節毎に更新される等鮮度が大切な情報は、ちらし、雑誌、インターネット等の媒体が向いてい

ます。また、屋外広告物は掲出場所が固定されるので、店舗の所在や企業のイメージ等、普遍的な

内容・メッセージを伝える方が向いています。 

さまざまな方法がある中で、本当に屋外広告物が必要なのか、適切な媒体なのかを考えた上で広

告計画を立てる必要があります。 

その上で、屋外広告物が本当に必要であれば、この手引きに示す「豊中市景観配慮指針」に沿っ

た考え方の解説と具体的な事例を参考に、ステップに沿って、効果的な掲出方法を検討しましょう。 

〔※「豊中市景観配慮指針」：豊中市都市景観条例に基づいて定めたより良いまちなみづくりの指針となるもの〕 
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ステップ３ まちなみの特徴に応じた工夫を考えましょう 

ステップ１ 景観に配慮した意匠にしましょう 

ステップ４ 色彩や照明、維持管理についても留意しましょう 

ステップ２ 屋外広告物の種類に応じた工夫を考えましょう 

より良い屋外広告づくりの進め方 
＜景観に配慮した屋外広告物づくりの進め方と手引きの参照ページ＞ 

 

 

屋外広告物を掲出する場所はどのようなまちなみですか？  

該当するまちなみの配慮事項を参照しましょう。 

１−１ 閑静な住環境を形成しているまちなみ 

１−２ 住宅街の中に店舗がアクセントとなっているまちなみ 

２-１ 日常生活の買い物客等でにぎわうまちなみ 

２−２ 地域の顔として多くの人が訪れるまちなみ 

２−２ 商業・業務施設等が連なる幹線道路沿いのまちなみ 

３ 工場や倉庫等が集積するまちなみ 

４-１ 沿道サービス施設のたちならぶ幹線道路沿いのまちなみ 

４−２ 車窓からも眺められる鉄道高架沿いのまちなみ 

４-３ 視界に入る建築物がリズムをつくる高速道路沿いのまちなみ 

屋外広告物の色彩 

屋外広告物の照明 

屋外広告物の維持管理 

掲出しようとする屋外広告物はどの種類に該当しますか？ 

該当する種類の配慮事項を参照しましょう。 

１ 壁面広告 

２ 突出広告 

３ 地上広告 

４ 屋上広告 

５ 塀・柵広告 

６ 電柱・電話柱、停留所広告 

７ 車両広告 

８ 一定の期間掲出する広告 

９ その他 

屋外広告物を掲出する際の基本的な考え方や全ての屋外広告

物に共通する配慮事項を理解しましょう。 

１ 基本的な考え方 

２ 共通する配慮事項 

○大きさ ○掲出位置 ○形態 ○素材 

○色彩 ○数量 ○表示内容・表現方法 

○支持柱・照明器具等 ○照明方法 

2～4 ページ 

5 ページ 

5 ページ 

6 ページ 

6 ページ 

7 ページ 

7 ページ 

7 ページ 

8 ページ 

8 ページ 

10 ページ 

10 ページ 

11 ページ 

11 ページ 

12 ページ 

12 ページ 

13 ページ 

13 ページ 

14 ページ 

15 ページ 

17 ページ 

17 ページ 
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                 景観に配慮した意匠にしましょう 
 【共通の配慮事項】 

ステップ１ 
 
   

１ 基本的な考え方 

屋外広告物を掲出するにあたり、以下の考え方を大切にしましょう。 
 

（１）まちなみに調和する広告物にしましょう 

屋外広告物は掲出する施設のアクセントとなって、まちなみの魅力やにぎわいを演出する要素ではありま

すが、通りの性格やまちなみの特性を考えて、それらと調和させることが大切です。 

まちなみとの調和を図った上で、建築物や工作物等、掲出する施設と一体的な意匠にすることでより洗練

された印象となります。 
 

（２）嫌みがなく飽きのこないものにしましょう 

屋外広告物は、長期間掲出され、不特定多数の人が見るものです。このため、だれが見ても嫌味がなく飽

きのこない意匠にしましょう。 
 

（３）わかりやすく安心できるものにしましょう 

屋外広告物は店舗や事業所が社会に対してメッセージを発信する重要なツールです。より効果的に情報が

伝達できるよう意匠を工夫しましょう。 

また、店舗や事業所の業種のイメージに合った意匠にすれば、見る人にわかりやすさや安心感を与えること

ができます。 
 

（４）店舗や事業所のイメージを高め、施設を彩るものにしましょう 

屋外広告物は、商品の販売や事業を促進するために掲出するものです。事業の姿勢やポリシーを感じさせ

るような意匠にしましょう。 

周囲のまちなみとも調和し、まちの魅力を高める質の高い意匠の屋外広告物は、店舗や事業所のイメージ

アップにつながり宣伝効果も高まります。 
 

（５）適切に維持管理しましょう 

せっかくつくった屋外広告物も維持管理を怠ると劣化が進み、店舗や事業者のイメージを損ねることはも

ちろん、まちなみの阻害要素となったり、歩行者等に危険が及ぶことも考えられます。 

このため、維持管理しやすい材料を用いることや管理責任を明確にする等の取り組みが大切です。 

対象とする屋外広告物 
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２ 共通する配慮事項 
 

（１）大きさ 

大きすぎると、威圧

感を与えやすいため、

右の点に配慮しましょ

う。 

【景観配慮内容】 

○周囲との調和に配慮し、必要最小限にする。 

・必要最小限の大きさにする 

 

 

 

 

・まちなみに適した大きさにする 

 

（２）掲出位置 

建築物等の意匠との

バ ラ ン ス を 損 な っ た

り、通行の妨げとなり

やすいため、右の点に

配慮しましょう。 

【景観配慮内容】 

○建築物の意匠とのバランスを考慮し、敷地内におさめる。 

・建築物の意匠とのバランスを考え

る（特に屋上広告は避ける） 

 

・道路へのはみ出しは避ける 

 

 

（３）形態 

建築物等の意匠との

不調和はまちなみを乱

しやすいため、右の点に

配慮しましょう。 

 

【景観配慮内容】 

○掲出する場所と一体感のある形態を工夫する。 

・建築物等との一体感を高める形態

を工夫する 

・奇抜な形態としない 

 

（４）素材 

長期間の掲出に耐え

うることができる素材

にすることが重要であ

るため、右の点に配慮

しましょう。 

【景観配慮内容】 

○汚れにくく耐久性のある素材を用いる。 

・丈夫で安全、汚れにくい材質にす

る 

 

・木材等の素材が持つ質感、エイジ

ングの効果をいかす 

（５）色彩 

鮮やかな色彩が氾濫

すると、まちなみが雑然

としやすいため、右の点

に配慮しましょう。 

※詳しくはステップ４を 

ご覧ください 

【景観配慮内容】 

○周囲との調和に配慮し、けばけばしい色彩やコントラストの強い配色を

避ける。 

・まちなみに配慮した色彩にする 

 

 

 

 

 

 

 

・地色は建築物や周辺と調和する色

彩にする 

 

 

 

 

 

・歴史的なまちなみにおいては落ち

着いた色彩を用いる等、まちなみ

に調和した色彩にする 

 

 

（凡例） 

避けて

ほしい

例 

 

改善例

☆鮮やかな CI カラーを屋外広告物に用いる時には、彩度を抑える等の工夫

を取り入れる 
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（６）数量 

過多な掲出はまちな

みを乱しやすいため、

右の点に配慮しましょ

う。 

【景観配慮内容】 

○広告物の整理をはかり、集合化する。 

・整理・集合化等による適切な量にする 

 

 

 

 

 

（７）表示内容・ 

表現方法 

乱雑な表示等は不快

感を与えやすいため、

右の点に配慮しましょ

う。 

【景観配慮内容】 

○すっきりとした、分かりやすい表示内容・表現方法を工夫する。 

・嫌みのない心地よい表示内容にす

る 

 

・すっきりとした分かりやすい表示

内容にする（情報を絞り込む等）

 

 

 

 

 

 

・適度に視認できる文字の大きさと

し、過剰な大きさとしない 

 

 

 

 

 

 

 ・すっきりとしたわかりやすい表現

方法にする 

 

 

・店舗の特徴を表現に取り入れる

等、形態・意匠を工夫する 

 

 

 

 

 

 

（８）支持柱・ 

照明器具等 

付属物が目立つとま

ちなみを乱しやすいた

め、右の点に配慮しま

しょう。 

【景観配慮内容】 

○支持柱や照明器具等の見え方にも配慮し、周辺と調和させる。 

・広告物をひきたてる支持柱の色彩

にする 

 

 

 

 

 
 

・夜間景観に配慮した品の良い照明

にする 

 

 

 

 

 

（９）照明方法 

過度な照明は夜間景

観を乱しやすいため、

右の点に配慮しましょ

う。 

※詳しくはステップ４を 

ご覧ください 

【景観配慮内容】 

○周囲に悪影響を与えない照明方法にする。 

・周囲に悪影響を及ぼさない照明方
法にする（ストロボ光、回転灯、
点滅照明等は避ける） 

 

 

 

 

 

 

☆デジタルサイネージ（大型のディス

プレイ等に画像や動画を表示する広

告）は避ける 

☆照度が高い照明は避ける 

☆シンボルマークやロゴタイプを使う時には、切り文字にする、建築物と一

体化する等の工夫を取り入れる 
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               屋外広告物の種類に応じた工夫を考えましょう 

【種類別の配慮事項】 
ステップ２ 

１ 壁面広告 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

＜配慮のイメージ＞ 

＜配慮のイメージ＞ 

（４）地色を建築物に調和させた例   （５）すっきりとした意匠の箱文字等を配した例  

（２）（３）建築物内での掲

出位置をそろえたり、近隣

の建築物と掲出位置や突

出幅をそろえた例 （１）建築物の意匠と

一体感を持たせた例 

（１）建築物の意匠と一体感を持たせた例 （２）（３）壁面の意匠とのバランスを考慮し、掲出位置

と大きさをそろえるとともに、複数の広告物を集約化し

た例 

（２）集約化した例 （３）地色や配色をそろえた例 

（配慮事項） 

（１）壁面の意匠と一体感を持たせる。 

（２）壁面の意匠とのバランスの良い大きさ・位置に掲出する。 

（３）複数の壁面広告を掲出する時は、掲出位置をそろえたり、集約化する。 

（４）地色は建築物に調和する色彩を用いる。 

（５）すっきりとした意匠にする。（切り文字や箱文字等） 

（配慮事項） 

（１）建築物の意匠と一体感を持たせる。 

（２）複数の突出広告を掲出する時は、掲出位置をそろえたり、集約化する。 

（３）近隣の建築物の突出広告と掲出位置や突出幅をそろえる。 

２ 突出広告 
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＜配慮のイメージ＞ 

（４）すっきりとした意匠の例 （１）（３）地色に建築物と調

和する色彩を用いて、建築

物の形態・意匠と一体感を

持たせた例 

（１）建築物の屋根形態

と調和させた例 

 

＜配慮のイメージ＞ 

（１）安定感のある形態の例 （２）見通しを妨げない例 （３）まちなみに調和する地色を用いた例

（４）（６）足元にボリュームのある

緑化を施すとともに集約化した例 

（５）すっきりとした意匠の例 

（２）奇をてらわず建築物の意匠と 

調和した形態の例 

（配慮事項） 

（１）必要最小限の大きさで安定感のある形態にする。 

（２）見通しや通行を妨げない位置・高さに掲出する。 

（３）地色はまちなみに調和する色彩を用いる。 

（４）支持柱や支持柱足元にも配慮する。（緑化、意匠の工夫等） 

（５）すっきりとした意匠にする。 

（６）地上広告を複数掲出する時は、集約化する。 

３ 地上広告 

（配慮事項） 

（１）建築物の形態・意匠と一体感を持たせる。 

（２）建築物と調和した形態とする。 

（３）地色は建築物に調和する色彩を用いる。 

（４）すっきりとした意匠にする。（切り文字や箱文字等） 

４ 屋上広告 
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（２）集約化し、意匠をそろえた例  （１）塀と調和する形態・意匠を用いた例    

＜配慮のイメージ＞ 

＜配慮のイメージ＞ 

地色を白にした例 

（配慮事項） 

（１）塀や柵と調和する意匠にする。 

（２）塀・柵広告を複数掲出する時は、集約化する。 

５ 塀・柵広告 

（配慮事項） 

まちなみに調和する色彩にする。 

６ 電柱・電話柱、停留所広告 

（配慮事項） 

（１）走行する路線の景観と調和する意匠とする。 

（２）地色又は広範囲に使用する色彩は、派手な原色又は金銀色を使用しない。 

（３）地色に多くの色数を使用することで、全体が雑然とした印象になることを避ける。 

（４）車体の形状や色調と調和した意匠とする。 

（５）デザイン性のあるものとし、文字を手段とする告知等の内容は必要最小限にとどめる。 

（６）地色部分の面積に占める表示部分のバランスに留意する。 

７ 車両広告 

地色を低彩度色にして 

まちなみに調和させた例 
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＜自動販売機の 

配慮のイメージ＞ 

 

＜配慮のイメージ＞ 

（１）できるだけ掲出しない。 

（２）無造作な掲出は避ける。 

（３）必要最小限にする。 

（４）すっきりとした意匠にする。 

（５）掲出位置や表現方法をそろえる。

（１）色をなじませた例 （２）覆いを付けた例 （２）掲出位置を工夫した例 

コラム：窓面利用広告（内貼等） 

（１）（２）必要最小限の本数でイベント時に 

広告旗を掲出した例 

（２）季節に合わせて効果的に掲出したのれんの例  

× × × 

＜配慮のイメージ＞ 

情報を集約し、 

パネル等で 

すっきりとみせる 

窓面を利用する広告（内貼）や外部に向

けて建築物の内部に掲出する広告物は屋

外広告物ではありませんが、景観形成に多

大な影響を及ぼすため、掲出する際には以

下のことに配慮しましょう。 

（配慮事項） 

（１）必要最小限にする。 

（２）効果的な時期・位置に掲出する。 

８ 一定の期間掲出する広告 〈アドバルーン・広告幕・広告旗・のぼり・のれん・立看板〉

（ベンチ・街路灯の広告の配慮事項） 

まちなみに調和する形態・色彩にする。 

（自動販売機の配慮事項） 

（１）まちなみに調和する色彩にする。 

（２）まちなみになじませる工夫をする。（覆い、配置の工夫等） 

９ その他 〈ベンチ・街路灯の広告、自動販売機〉
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               まちなみの特徴に応じた工夫を考えましょう 

【まちなみへの配慮事項】
ステップ３ 

 

 

 

豊中市のまちなみをその特徴から、また屋外広告物の掲出傾向や広告物がはたす景観形成上の役割

の違いから、次のまちなみに分類しています。 

まず、掲出しようとする場所がどのまちなみに該当するのかを確認しましょう。それぞれのページ

には、まちなみの類型ごとにまちなみの特徴や工夫の仕方、望ましい大きさや掲出位置等についての

目安を示しています。これらを参考に、まちなみの類型に応じた工夫を考えましょう。 

該当するまちなみが複数ある時は、それぞれの分類の工夫を参考にしましょう。 

まちなみの類型 

住
居
系 

１-１ 閑静な住環境を形成しているまちなみ 

 

 

・住宅地 

・自然景観地

・風致地区 

１-２ 住宅街の中に店舗がアクセントとなってい

るまちなみ 

 
 

・住宅地 

商
業
系 

２-１ 日常生活の買い物客等でにぎわうまちなみ 

 

 

・商店街 

・近隣センター

２-２ 地域の顔として多くの人が訪れるまちなみ 

 

 

・駅前 

２-３ 商業・業務施設等が連なる幹線道路沿いのま

ちなみ 

 
 

・商業系地域

を通る幹線

道路 

工
業
系 

３    工場や倉庫等が集積するまちなみ 

 
 

・工場地 

市
全
域
共
通 

４-１ 沿道サービス施設のたちならぶ幹線道路沿

いのまちなみ 

  

・幹線道路 

４-２ 車窓からも眺められる鉄道高架沿いのまち

なみ 

 
 

・阪急宝塚線

鉄道高架沿い

・大阪モノレ

ール沿い 

４-３ 視界に入る建築物がリズムをつくる高速道

路沿いのまちなみ 

 

・高速道路沿道

 

10 ページ

10 ページ

11 ページ

11 ページ

12 ページ

12 ページ

13 ページ

13 ページ

14 ページ
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１－１ 閑静な住環境を形成しているまちなみ 

まちなみの 

特徴 

みどりと調和した良好な住環境が、落ち着きや潤いをもたらしているまちなみです。

低層住居専用地域では自家用以外の屋外広告物の掲出は禁止されています。 

まちなみに

応じた工夫 

必要な広告物は必要最小限の大きさとし、まちなみとの調和はもちろんのこと、建築

物となじんだ形態・色彩となるように工夫をしましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

１－２ 住宅街の中に店舗がアクセントとなっているまちなみ 

まちなみの 

特徴 

住宅が多くたちならぶ中に気軽に訪れたくなる店舗がモザイク的に立地するまちな

みです。 

まちなみに

応じた工夫 

住宅の連なりがつくり出すまちなみと調和するように、広告物は店舗部分に限って掲

出し、大きさや意匠を控えめにする等の工夫をしましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

・掲出量は一施設１つ以
下を目安にする 

・広告物は小さめにし、
低位置に掲出する 

・窓面利用広告、のぼり
等は掲出しない 

・まちなみに調和する形
態・色彩にする 

 

・掲出しない 

 
・表示面積は取付壁面の

1/20 以下 

・突出幅は取付壁面

から 0.5ｍ以下 

 
・掲出される場所に合わせて

軒や塀・柵の高さより低く

する 

 
・取り付ける面の面積

の 1/20 以下 

・必要部分（店舗等）の
みに小さめに掲出する 

・一建築物で広告物の意
匠をそろえる 

・窓面利用広告は掲出し
ない 

・まちなみに調和する形
態・色彩にする 

 

 

・掲出しない

 
・表示面積は取付壁面の

1/10 以下 

店舗が複数時は合計が

1/10 以下 
 

・軒からはみださない

幅で、軒下に掲出す

る、あるいは取付壁

面から 0.5ｍ以下 

 
・店舗の軒を超えない高さにする 

・一建築物で集合化する 

・スタンド広告は一店舗につき１

つ以下の掲出とする 

 
・取り付ける面の面積

の 1/20 以下 

屋上広告 突出広告 

塀・柵広告 地上広告 壁面広告 

屋上広告

突出広告 

塀・柵広告 地上広告

壁面広告
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２－１ 日常生活の買い物客等でにぎわうまちなみ 

まちなみの 

特徴 

小規模な店舗が連なる商店街や、日常生活に欠かせない店舗がたちならび、地域のコ

ミュニケーションの場としてもにぎわうまちなみです。 

まちなみに

応じた工夫 

それぞれの店舗がバラバラに掲出するのではなく、集客力を高めるためにも統一感を

演出しつつ、各店舗の個性をいかす工夫をしましょう。また、楽しく買い物ができる

よう、広告物の掲出位置を整理し、快適な歩行空間を確保しましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

２－２ 地域の顔として多くの人が訪れるまちなみ 

まちなみの 

特徴 

商業・業務施設等が集積し、玄関口として、また交流拠点として多くの人が行き交う

まちなみです。 

まちなみに

応じた工夫 

さまざまな施設が集積するため屋外広告物も多くなり雑然としがちですが、地域の顔

にふさわしい質の高さとにぎわいを感じる都市景観をつくるためにも、建築物の美し

さを乱さないように情報量を集約し、色彩や大きさ等の工夫をしましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

・掲出量は一店舗３つ以
下を目安とする 

・周辺の店舗と形態・色
彩・掲出位置をそろえ
る 

 

 

 

 

・掲出しない 

 
・表示面積は取付壁面の

1/10 以下 

 

・突出幅は取付壁面

から 0.5ｍ以下 

地上広告 

・地上広告を掲出

する場合には、

集合化する 

・スタンド広告は

一店舗につき１

つ以下の掲出と

する 

 

・取り付ける面の面積

の 1/10 以下 

・建築物の意匠や敷際を
乱さない 

・窓面利用広告は掲出を
避け、必要なときは品
のある意匠にする 

・のぼり等の乱雑になり
やすい広告物は掲出し
ない 

 

 

・表示面積は取付壁面の 1/10 以下、

高さは建築物の高さの 1/3 以下 

・地色を壁面と同色にする等建築物と

なじませる 

 
・表示面積は取付壁面の 

1/10 以下 

店舗が複数時は合計が 

1/10 以下 

・箱文字表示、あるいは地色を 

壁面と同色とする等建築物と 

なじませる 

 

・突出幅は取付壁面

から 1m 以下 

・一建築物で集合化

する等、すっきり

とした形態とし、

色彩をそろえる 

 
・一建築物で集合

化し、建築物と

一体的な形態・

色彩とする 

 
・取り付ける面の面積の

1/10 以下 

屋上広告

突出広告

塀・柵広告 

地上広告 

壁面広告

屋上広告 
突出広告

塀・柵広告 

地上広告

壁面広告 
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２－３ 商業・業務施設等が連なる幹線道路沿いのまちなみ 

まちなみの 

特徴 
駅前からの連なりで多くの商業・業務施設等が沿道にたちならぶまちなみです。 

まちなみに

応じた工夫 

個々の事務所等がそれぞれバラバラに広告表示をすると乱雑な景観になりがちです。

このため、建築物の美しさと調和し、スカイラインやファサードを乱さず、通りの景

観にふさわしくなるような工夫をしましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

３ 工場や倉庫等が集積するまちなみ 

まちなみの 

特徴 
さまざまな規模の工場や倉庫等の施設が集まり、運搬車両も行き交うまちなみです。

まちなみに

応じた工夫 

閉鎖的な壁面で構成されており、広告物が浮き出た印象になりがちです。このため、

整然としたまちなみをつくることは、安全でクリーンな印象につながることから、建

築物や設備等の外観と調和する大きさや意匠等の工夫をしましょう。 

 

 

・スカイラインやファサ
ードを乱さない 

・窓面利用広告は掲出を
避け、必要なときは品
のある意匠にする 

・のぼり等の乱雑になり
やすい広告物は掲出し
ない 

 

 

 

・表示面積は取付壁面の 1/10 以下、

高さは建築物の高さの 1/3 以下 

・地色を壁面と同色にする等 

建築物となじませる 

 

・表示面積は取付壁面の 1/10 以下 

・箱文字表示、あるいは地色を壁面と同

色とする等建築物となじませる 

 

 

・突出幅は取付壁

面から 1ｍ以下

・一建築物で集合

化する等、すっ

きりとした形態

とし、色彩をそ

ろえる 
 
・一建築物で集合化し、建築物に 

あわせた形態・色彩とする 

 
・取り付ける面の面積

の 1/10 以下 

屋上広告

突出広告 

壁面広告 

地上広告 塀・柵広告

 
・表示面積は取付壁面の 1/10 

以下、高さは建築物の高さの 

1/3 以下 

・地色を壁面と同色とする等 

建築物となじませる 

 
・表示面積は取付壁面の 1/10 以下 

 

 

・突出幅は取付壁

面から 1ｍ以下 

・一建築物で集合

化する等、すっ

きりとした形態

とし、色彩をそ

ろえる 

 

・建築物にあわせた形態・色彩と

する 

 

・取り付ける面の面積

の 1/10 以下 

屋上広告 

突出広告 

塀・柵広告地上広告 

壁面広告 
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４－１ 沿道サービス施設のたちならぶ幹線道路沿いのまちなみ 

まちなみの 

特徴 

ゆとりある駐車スペースを設け市外からの利用も見込んださまざまな規模の商業・業

務施設が立地するまちなみです。 

まちなみに

応じた工夫 

それぞれの施設が強い印象を与えようとするため主張が強くなりがちですが、道行く

人が快適に感じるまちなみをつくり出すためにも、見通しの良さや街路樹等の沿道景

観を遮らないような大きさや高さ、意匠等の工夫をしましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

４－２ 車窓からも眺められる鉄道高架沿いのまちなみ 

まちなみの 

特徴 

通勤・通学の他市内・外への移動の際に利用される阪急宝塚線や大阪モノレールから

眺望されるまちなみです。 

まちなみに

応じた工夫 

市外の利用者も多い公共交通であり、おもてなしの気持ちで快適な乗車時間を過ごし

てもらうためにも可能な限り屋上広告を掲出せず、掲出する場合でも眺望を乱さない

ような大きさ、優れた意匠としましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

・眺望を妨げない 

・屋上広告や屋上付近の
壁面広告は商品広告の
掲出を避け、建築物の
美しさを保つ 

・窓面利用広告は掲出し
ない 

 

・ 表 示 面 積 は 取 付 壁 面 の

1/10 以下 

・箱文字表示、あるいは地色

を壁面と同色にする等建

築物になじませる 

 
・表示面積は取付壁面の 1/10 以下、一面が 20 ㎡

以下、高さは建築物の高さの 1/４以下 

・地色を壁面と同色にする等建築物になじませる 

・屋上広告の支持柱や裏面、照明器具が見えないよ

うにする 

・見通しを妨げず、威圧
感を与えない 

 

・表示面積は取付壁面の 1/10 

以下、高さは建築物の高さの 

1/3 以下 

・地色を壁面と同色とする等 

建築物となじませる 

 

・表示面積は取付壁面の 1/10 以下 

 

・突出幅は取付壁面

から 1ｍ以下 
 

・高さは付近の屋根や軒、街路樹、街路灯を 

超えない 

・全表示面積は 20 ㎡以下、敷地内におさめる 

・形態・色彩を工夫する 

・支持柱の色は低彩度におさえ、支持柱の足元 

には植栽等を施す 

 

・取り付ける面の面積

の 1/10 以下 

塀・柵広告 

屋上広告 

突出広告 
地上広告

壁面広告

屋上広告

壁面広告 
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４－３ 視界に入る建築物がリズムをつくる高速道路沿いのまちなみ 

まちなみの 

特徴 

高速で移動する車から建築物の上部だけが流れるように、現れては消えて見えるまち

なみです。 

まちなみに

応じた工夫 

高速で移動する車両を対象とするため大型の広告物が掲出されがちですが、運転者が

快適にかつ安全に通行できるよう、見通しを阻害しない大きさや、一目で認識できる

ような意匠の工夫をしましょう。   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

良好なまちなみ形成にあたっての大きさの目安の一覧表 

 壁面広告 突出広告 地上広告 屋上広告 塀・柵広告 

１-１ 閑静な住環境を形成し
ているまちなみ 

s≦1/20 w≦0.5m h＜軒や塀・柵の高さ 掲出しない s≦1/20 

１-２ 住宅街の中に店舗がア
クセントとなっている
まちなみ 

s≦1/10 
店舗複数時合計
s≦1/10 

w≦軒幅、

w≦0.5m
h＜店舗の軒の高さ 掲出しない s≦1/20 

２-１ 日常生活の買い物客等
でにぎわうまちなみ 

s≦1/10 w≦0.5m － 掲出しない s≦1/10 

２-２ 地域の顔として多くの
人が訪れるまちなみ 

s≦1/10 
店舗複数時合計
s≦1/10 

w≦1m － 

s≦1/10  

h≦建築物の高さの

1/3 

s≦1/10 

２-３ 商業・業務施設等が連
なる幹線道路沿いのま
ちなみ 

s≦1/10 w≦1m － 

s≦1/10  

h≦建築物の高さの
1/3 

s≦1/10 

３     工場や倉庫等が集積す
るまちなみ 

s≦1/10 w≦1m － 
s≦1/10  

h≦建築物の高さの

1/3 

s≦1/10 

４-１ 沿道サービス施設のた
ちならぶ幹線道路沿い
のまちなみ 

s≦1/10 w≦1m 

h＜軒、屋根、街路樹、

街路灯の高さ 

全表示 s≦20 ㎡ 

s≦1/10  

h≦建築物の高さの

1/3 

s≦1/10 

４-２ 車窓からも眺められる鉄
道高架沿いのまちなみ 

s≦1/10 － － 

s≦1/10 
1 面 s≦20 ㎡ 

h≦建築物の高さの

1/4 

－ 

４-３ 視界に入る建築物がリ
ズムをつくる高速道路
沿いのまちなみ 

s≦1/10 － － 

s≦1/10 
１面 s≦20 ㎡ 

h≦建築物の高さの

1/3 

－ 

凡例 s:取付壁面等に対する広告物の表示面積 h:広告物の高さ w:取付壁面からの突出幅 

   -:共通の配慮事項と種類別の配慮事項を参考とする 

・見通しや安全を妨げな
い 

・屋上広告や屋上付近の
壁面広告は商品広告の
掲出を避け、建築物の
美しさを保つ 

 

・ 表 示 面 積 は 取 付 壁 面 の

1/10 以下 

・箱文字表示、あるいは地色

を壁面と同色にする等建

築物になじませる 

 
・表示面積は取付壁面の 1/10 以下、一面が 20 ㎡

以下、高さは建築物の高さの 1/3 以下 

・地色を壁面と同色にする等建築物になじませる 

・支持柱や裏面、照明器具が見えないようにする 

屋上広告

壁面広告 
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ス
テ
ッ
プ
４ 

色
彩
や
照
明
、
維
持
管
理
に

つ
い
て
も
留
意
し
ま
し
ょ
う

 

 

 

 

１ 屋外広告物の色彩 

（１）まちなみと調和する色彩を用いましょう 

①周辺のまちなみから突出しない色彩（低彩度色）を用いましょう 

・目立つことばかりを考えずに建築物やまちなみと調和する色彩を用いましょう。 

・彩度の高い色彩を避け、掲出する建築物の色彩と調和させましょう。 

 

 

 

 

 

 
 

②素材をいかした色彩を用いましょう 

・素材の持ち味をいかしましょう。 

・木材の防腐のための保護塗装を行う際には、自然の色合いを大切にしましょう。 

 

 

 

 

 

 

（２）まちの安全を確保し色彩の氾濫を防ぎましょう 

①地色に高彩度色を用いない 

・高彩度色を大きな面積で用いると注目性は高まりますが、周囲に繁雑な印象を与えることか

ら、高彩度色の大々的な使用は避けましょう。 

・低彩度でも明度差をつけることにより、視認性を高めることができます。 

  

 

 

 

 

 

オフィス街 商業施設 

自然素材をいかす 地の木目をいかす 

               色彩や照明、維持管理についても留意しましょう 

        
ステップ４ 

【屋外広告物の色彩】【屋外広告物の照明】 

【屋外広告物の維持管理】 

地色を反転したもの 低彩度色を用いたもの 
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②色数を減らす 

・色数が多いと表示内容が繁雑に見えることから、色数を抑えて使用しましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

③標識と紛らわしくない色彩を用いる 

・道路標識で用いられている彩度の高い赤や青、黄色等の使用は避けましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

◆コラム デジタルサイネージ 

近年、大型のディスプレイ等に可変画像や動画を表示する「デジタルサイネージ」を屋外広告物

として用いる例も増えてきました。中には建築物の壁面全体を使って表現するものもあります。 

これらは輝度が高く面積が大きくなりがちなことや情報量の多いこと、動きを伴うことで注視し

てしまうこと等、まちなみへの影響が大きいものです。 

よって、本市では「豊中市屋外広告物条例」に

基づき、禁止地域や第１種・第２種中高層住居専

用地域では掲出を禁じており、他の用途地域にお

いても掲出を避けるように指導しています。 

どうしても掲出したい場合は、必要最小限の大

きさにし、変化の激しい動画や奇抜な画像は避け、

表示内容や表現方法を整理したものにしましょう。 
 

標識等とは異なる色合いを用いた例  

色数を抑えた例 色数を抑えるとともに背景の壁面

に調和させる色を用いた例 

隣り合う広告物と調和させた例 
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ス
テ
ッ
プ
４ 

色
彩
や
照
明
、
維
持
管
理
に

つ
い
て
も
留
意
し
ま
し
ょ
う

２ 屋外広告物の照明 

（夜間の景観への配慮） 

①情報を伝達するために必要最小限の範囲を照らす 

・大きな広告物の全面を照らすとまちなみから浮き出て

しまい、夜の景観を乱すものとなります。 

・必要以上の面積を照らすのは避け、的を絞り、伝えたい

情報をすっきりと際立たせる照明としましょう。 

 

②必要以上の照度・輝度を持たない 

・内照式、外照式等の輝度の高い照明があると、まぶしさや

不快感が生じたり、対象物が見えにくくなったりします。 

・上空や周囲への漏れ光や、光源が直接道行く人の目に入

るような照明は避けましょう。 

・内照や外照といった照明方法や、光源の設置位置、照射方

向を適切に選定しましょう。 

・必要性に応じて、深夜は照度・輝度を落としたり、消灯

することも大切です。 

 

 

 

３ 屋外広告物の維持管理 

（設計段階の配慮） 

・屋外広告物に使用する材料は、設計段階から維持管理を考えて、耐久性・耐候性の高い材料を

使用するとともに、その材料の特徴を踏まえた設計をしましょう。 

 

（掲出・管理面の配慮） 

・屋外広告物は、汚れたり、劣化したまま放置すると、道行く人に危害を及ぼしたり、景観を阻

害する原因となるばかりでなく、店舗や事業所のイメージを損ねかねません。定期的に点検し

て常に良好な状態を保つようにしましょう。 

・屋外広告物の管理者は明確にしておきましょう。安全を確保するためにも管理者にいつでも連

絡が取れるようにしておくことが大切です。特に自家用広告物以外のものについて注意が必要

です。 

 

 


	豊中手引き表紙-屋外広告物
	手引き（屋外広告物編）入稿


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /SyntheticBoldness 1.00
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize false
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages false
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 1200
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages false
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 1200
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages false
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /KOR <FEFFd5a5c0c1b41c0020c778c1c40020d488c9c8c7440020c5bbae300020c704d5740020ace0d574c0c1b3c4c7580020c774bbf8c9c0b97c0020c0acc6a9d558c5ec00200050004400460020bb38c11cb97c0020b9ccb4e4b824ba740020c7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c2edc2dcc624002e0020c7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b9ccb4e000200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe7f6e521b5efa76840020005000440046002065876863ff0c5c065305542b66f49ad8768456fe50cf52068fa87387ff0c4ee563d09ad8625353708d2891cf30028be5002000500044004600206587686353ef4ee54f7f752800200020004100630072006f00620061007400204e0e002000520065006100640065007200200035002e00300020548c66f49ad87248672c62535f003002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d5b9a5efa7acb76840020005000440046002065874ef65305542b8f039ad876845f7150cf89e367905ea6ff0c4fbf65bc63d066075217537054c18cea3002005000440046002065874ef653ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000520065006100640065007200200035002e0030002053ca66f465b07248672c4f86958b555f3002>
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice




